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MISIÒN

Informar veraz, ética, justa, oportuna e imparcialmente a sus

lectores, crear y orientar opinión pública, crear espacios de

entretenimiento radiofónico y digital, cumplir el deber de transmitir

los mensajes publicitarios de sus clientes de tal forma que la

comunidad del norte de Ecuador logre la satisfacción del derecho

de estar bien informada, donde el periódico contribuya así a

mejorar la calidad de vida en procura de una sociedad más

democrática, progresista y libre.



VISIÓN

Mantener el liderazgo en el norte del país siendo pionera

en procesos de cambio, basados en la credibilidad de

sus productos comunicacionales e imparcialidad en la

información que entrega a sus lectores y oyentes,

motivando a sus colaboradores al desarrollo personal

para que se adapten a los cambios tecnológicos y a las

tendencias de un periodismo más participativo e integral.



OBJETIVO GENERAL

Informar a nuestras audiencias sobre los hechos

noticiosos suscitados en Imbabura, Carchi y el norte de

Pichincha, así como los acontecimientos de todo el

Ecuador y el mundo, de manera veraz, contrastada y

verificada; apegados a nuestro Código Deontológico y

cumpliendo con las buenas prácticas empresariales.



EDICIÓN 

IMPRESA
RADIO

Imbabura 102.7 FM 

Carchi 99.3 FM

Empresa 100% 

Familia Mejía Aguirre

CANAL DIGITAL

En Facebook 

SITIO WEB
Edición online

Circulación en 

Imbabura, Carchi y el 

norte de Pichincha



LAS 

AUDIENCIAS
Pueden acceder a la información a 

través de las plataformas 

comunicacionales.



EQUIPO HUMANO

TOTAL EMPLEADOS Y 

COLABORADORES:

POR GÉNERO Y EDAD

30

5050
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EQUIPO HUMANO

POR ETNIA

97% Mestizos

3% Afroecuatorianos avg. price per unit

Hombres          Mujeres

POR NIVEL DE INSTRUCIÓN
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CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES



GESTIÓN COMERCIAL

A través de las plataformas

comunicacionales del impreso,

radio, canal digital, brindamos

el soporte a empresas

públicas y privadas para la

promoción y difusión de

eventos.

DIFUSIÓN DE EVENTOS



GESTIÓN COMERCIAL

● A través de las plataformas 

comunicacionales del impreso y 

radio, brindamos el soporte a la 

institución militar para promover 

el acuartelamiento.

RESPONSABILIDAD SOCIAL



BENEFICIOS AL 

CONSUMIDOR

Campaña con el objetivo de

que nuestro cliente de

clasificados tenga mayor

acceso y sus anuncios tengan

el impacto esperado tanto en

impreso como en redes

sociales.

GESTIÓN COMERCIAL



GESTIÓN COMERCIAL

Los extractos judiciales se

publican por disposición legal

por que constituye una forma

de notificación pública que

garantiza el derecho al debido

proceso y la publicidad de las

actuaciones judiciales.

Diario El Norte ofrece este

servicio como medio autorizado

de difusión.



GESTIÓN COMERCIAL
Enlazamos lo tradicional y lo digital para que la publicidad de nuestros 

anunciantes llegue más lejos y genere resultados reales.



DISTRIBUCIÓN

La cadena de lógistica del impreso



PUNTOS DE VENTA DE 

DIARIO EL NORTE

VOCEADORES

Recorren las calles de la ciudad ofreciendo el impreso.

Venta en casetas ubicadas en puntos principales de la ciudad.

TIENDAS

Física

Digital

SUSCRIPCIONES



CAMPAÑAS

NOTORIEDAD

Visibilidad de la 

marca

FIDELIZACIÓN

Reforzar la relación 

entre el lector y 

nuestra marca

CAPTACIÓN DE NUEVAS 

AUDIENCIAS

Lectores, 

anunciantes

SATISFACER GUSTOS E 

INTERESES

Acorde a las 

tendencias

Cada año se organizan sorteos, 

promociones, eventos, para alcanzar



INTERESCOLAR QUIEN SABE SABE CON EL NORTE

En 2025 realizamos la cuarta

edición de ¿Quién Sabe Sabe

con El Norte?, un concurso

educativo de conocimientos

que reunió a estudiantes de

séptimo año de Educación

General Básica de diversas

instituciones educativas.

Gracias al apoyo de nuestros

auspiciantes, reconocimos y

premiamos el esfuerzo, la

dedicación y el talento de los

participantes.



CONCURSO DIBUJA Y PINTA LA NAVIDAD

Concurso que contó con la participación de instituciones 

educativas de las provincias de Imbabura y Carchi

OBJETIVO

Incentivar a los niños a

expresar, a través del

dibujo y la pintura, el

significado de una Navidad

llena de esperanza, amor y

solidaridad, fortaleciendo la

identidad de nuestra

comunidad y el valor de

compartir en familia.



FIDELIZACIÓN

● Se incorporó a un nuevo 

personaje 

● Luchito nace como la 

imagen de la 

Responsabilidad Social de 

Diario El Norte, 

convirtiéndose en un puente 

entre el medio y la 

comunidad.



LUCHITO



Presencia de marca

Mediante convenios y acuerdos

comerciales se ha reforzado la

presencia de marca en la ciudad

"Imbabura Vive en Cada Esquina“

Cada caseta es una ventana a un rincón de la

provincia. A través de fotos, frases y diseño,

llevamos al espectador a viajar por Imbabura sin

moverse.



TRABAJO PERIODÍSTICO

Coberturas periodísticas de los diferentes hechos noticiosos para su publicación en las 

plataformas física y digital.



COBERTURAS REALIZADAS 2025

Un equipo de seis periodistas, trabajó

un promedio de 4.380 coberturas en

el 2025, de acuerdo a una media de

dos coberturas diarias por cada

comunicador, durante los 365 días del

año.



PERIODISMO EN DEMOCRACIA
ESCENARIO POLÍTICO



PERIODISMO RESPONSABLE
PARALIZACIÓN Y CRISIS SOCIAL



PERIODISMO RESPONSABLE
PARALIZACIÓN Y CRISIS SOCIAL



HISTORIAS
DE LOS CIUDADANOS



PERIODISMO DE IDENTIDAD
IMBABURA



PERSONAJES



PERIODISMO 

DEPORTIVO
LOS HITOS 



HECHOS MUNDIALES



REVISTA TRAVESURAS



CONTENIDO EDITORIAL

INTERCULTURAL

COMUNIDAD

POLÌTICADEPORTE

GÉNERO











REDES SOCIALES



REDES SOCIALES



REDES SOCIALES



REDES SOCIALES



REDES SOCIALES



Web site



Web site



RECLAMOS

OBSERVACIONES

 Las redes sociales fueron vías de interacción para el público en

general y durante el 2025. No se presentaron reclamos.

 En cumplimiento al Art. 36 de la Ley Orgánica de comunicación se

publicaron contenidos interculturales y educativos.



ENTV
Canal digital



Somos la conexión multimedia con el acontecer  de  

Imbabura, Carchi y el norte de Pichincha.  Ofrecemos la 

mejor imagen online en entrevistas  especializadas y 

transmisiones en vivo. 



TRANSMISIONES EN VIVO

Final Interescolar Quien Sabe sabe 

con El Norte

Paro nacional



PROGRAMAS

Generación de contenido formativo, de entretenimiento y cultural, con 

enfoque en temas específicos o eventos especiales.



SEGMENTOS
Vida Saludable

Sabías Qué? La noticia Pepa de la 

semana





PROPUESTA DE VALOR

Música, información y entretenimiento se

conectan con el mundo local y se adaptan a

cada momento de la vida de nuestros

radioescuchas.





DERECHOS DE AUTOR

Los certificados se encuentra en trámite 

gracias a los convenios de pago vigentes 

por medio de Asociación Ecuatoriana de 

Radiodifusión AER.



PROGRAMACIÓN 2025

Radio Los Lagos, 102.7 en Imbabura y 99.3 en Carchi también se conecta desde

Facebook para tratar temas de actualidad, entretenimiento y crear espacios

musicales.



Modelo de Colaboración y Autogestión 

Comunicacional

En 2025, Los Lagos FM implementó un modelo de alianzas y

coproducción que permite a comunicadores y productores

gestionar y financiar de forma autónoma sus espacios radiales.

Este esquema fomenta el emprendimiento local, promueve la

diversidad de contenidos y fortalece una gestión colaborativa y

sostenible.



MECANISMOS DE PARTICIPACIÓN 

CIUDADANA Y CONTROL SOCIAL

De acuerdo con lo establecido en la Constitución de la República y la Ley

Orgánica de Participación Ciudadana, los medios de comunicación no solo

somos difusores de información, sino también plataformas garantistas que

deben viabilizar la opinión y la fiscalización por parte de la comunidad. Como

medio de carácter privado firmemente arraigado en la provincia de Imbabura,

asumimos esta responsabilidad legal no como un trámite, sino como un pilar

fundamental de nuestra gestión diaria.

Durante el periodo evaluado, implementamos y mantuvimos operativos de

manera permanente tres mecanismos técnicos y comunicacionales para

asegurar que la ciudadanía ejerza su derecho a la participación:



Mensajería Digital y Redes Sociales 

Institucionales como Canales de Fiscalización

Durante 2025, el sistema de mensajería por WhatsApp fue el principal canal de

control social, permitiendo a la ciudadanía de Imbabura y Carchi comunicarse

directamente con la emisora para reportar necesidades, alertas, sugerencias y

observaciones, fortaleciendo la participación y la supervisión constante de los

contenidos emitidos.

Las redes sociales de la radio funcionaron como un espacio abierto de interacción

y participación ciudadana, permitiendo recibir opiniones, evaluar la aceptación de

los contenidos y ajustar la programación de entretenimiento conforme a las

necesidades de la audiencia y a la Ley Orgánica de Comunicación.



Apertura Democrática en Espacios 

de Opinión y Entrevistas

El tercer mecanismo clave se consolidó en nuestra programación hablada e

informativa. Durante el año 2025, Los Lagos FM mantuvo una política estricta de

micrófonos abiertos para los distintos actores: grupos prioritarios, sociales,

gremiales, culturales y políticos de la región. Garantizamos el derecho a la réplica y a

la respuesta de manera oportuna, asegurando que la radio no responda a intereses

particulares, sino que refleje la pluralidad de voces y el pensamiento crítico de la

sociedad imbabureña. Con la ejecución y el correcto mantenimiento de estos

canales, Los Lagos FM demuestra que la gestión de un medio privado puede ser

comercialmente viable y, al mismo tiempo, plenamente participativa, transparente y

sujeta al escrutinio del público al que nos debemos.



CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS

Y PROGRAMACIÓN

 Las redes sociales fueron vías de interacción para el público en

general durante el 2025. No se presentaron reclamos.

 Se transmitió programas de carácter intercultural y educativo.



1. Entrega del STILÓ (Símbolo 

del compromiso mundial con la 

educación)

2. Colocación del BOTÓN 

Institucional 

Parlamento Mundial de Educación



TEMAS REQUERIDOS POR LA 

CIUDADANÍA
• Incorporar más noticias educativas y de aprendizaje dirigidas a niños y jóvenes.

• Me gustaría que se promueva con mayor frecuencia nuestra ciudad y los

principales atractivos turísticos de la provincia, contribuyendo así a fomentar el

turismo local.

• Aunque no se transmitan los partidos de fútbol, sería importante brindar

información actualizada sobre este deporte, incluyendo resultados, análisis y

novedades.

• Incluir más entrevistas y reportajes sobre temas científicos, curiosidades y

naturaleza, ya que son contenidos de gran interés para el público.

• Me gustaría escuchar un programa de entretenimiento con bromas y comentarios

de actualidad, ya que este tipo de contenido suele ser bien recibido y resulta

entretenido para la audiencia.



CREDITS: This presentation template was created by

Slidesgo, including icons by Flaticon, infographics &

images by Freepik

GRACIAS!
CONSULTAS, SUGERENCIAS, 

RECOMENDACIONES

rendiciondecuentas@gcn.com.ec

http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

